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Cel ksztalcenia

Celem zaje¢ jest ksztaltowanie umiejegtnosci planowania, realizacji i oceny
kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych, z uwzglednieniem
specyfiki branzy kosmetologicznej oraz zasad komunikacji marketingowej.

Wymagania wstepne

Ogolna znajomos¢ zasad korzystania z Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE
Nr efektu Kod
uczenia si¢/ Opis ofektu uczenia sic kierunkowego
grupy efektu
efektow uczenia si¢
Projekt
W zakresie wiedzy student:
01 Zna zasady dziatania popularnych serwisow spotecznosciowych i mozliwosci K W43
wykorzystania w biznesie. K W24
W zakresie umiejetnosci student:
02 Umie zaplanowa¢ kampanig¢ promocyjna marki w mediach spoteczno$ciowych. K U36
Potrafi promowac zamieszczane przez siebie tresci, zwigksza¢ zasigg i
03 4y . . K U36
skuteczno$¢ dziatan komunikacyjnych —
04 Tworzy materiaty sprzedazowe (content marketing, copywriting, storytelling) K U36
W zakresie kompetencji spolecznych student:
05 Wykazuje odpowiedzialno$¢ w zamieszczaniu i udostgpnianiu postow w mediach K K07
spoteczno$ciowych. —
06 Wykazuje kreatywno$¢ w pozyskiwaniu grona odbiorcéOw postow. K K08
TRESCI PROGRAMOWE
Projekt

1. Planowanie kampanii reklamowej w mediach spoleczno$ciowych
2. Analiza rynku i grupy docelowej w branzy beauty
3. Okreslanie celéw kampanii i wskaznikow efektywnos$ci (KPI)
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. Tworzenie strategii komunikacji i harmonogramu kampanii

. Projektowanie tresci reklamowych (copywriting, storytelling, content marketing)
. Tworzenie materiatow wizualnych i audiowizualnych w kampanii

. Wykorzystanie narzedzi reklamowych w mediach spoleczno$ciowych

. Optymalizacja kampanii (testy A/B, modyfikacja kreacji)

. Monitoring i analiza wynikoéw kampanii

10.

Etyka i odpowiedzialno$¢ w reklamie ustug kosmetologicznych

Praca wlasna studenta

Przygotowanie projektu zespolowego obejmujacego opracowanie koncepcji dziatan w mediach spotecznoscio-
wych dla wybranej dziatalno$ci kosmetologiczne;.

Wyszukiwanie i analiza aktualnych informacji oraz przyktadéow dzialan marketingowych w branzy beauty.
Przygotowanie materiatow (tresci, grafiki, koncepcje postow) oraz przygotowanie do prezentacji projektu.
Przygotowanie sie do zaje¢ i aktywnego udziatu w dyskusji.

Literatura podstawowa

1. Guy Kawasaki, Peg Fitzpatrick, Jak ci¢ widza, tak ci¢ pisza. Sztuka
autopromocji w mediach spotecznosciowych (e-book), Wydawnictwo
Onepress, Warszawa, 2017

2. Marcin Zukowski, Twoja firma w social mediach. Podrecznik marketingu
internetowego dla matych i srednich przedsiebiorstw (e-book), Wydawnictwo
Onepress, Warszawa 2017

Literatura uzupetniajaca

Aktualne raporty branzowe dotyczace mediow spoteczno$ciowych (np.
DataReportal, Hootsuite)

Projekt:

Metody ksztatcenia Praca w grupach projektowych, metoda projektu, analiza przypadkow (case
study z branzy beauty), dyskusja moderowana, prezentacje studentow
Praca wlasna studenta pod kierunkiem nauczyciela akademickiego lub
innych oséb prowadzacych zajecia:
Przygotowanie projektu, analiza materiatow zrédtowych, przygotowanie do zajeé
1 prezentacji
Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ Nr efektu
uczenia
si¢/grupy
Projekt efektow
1 2 3 4 5 6 7 8 9
X 01
X X 02
X X 03
X X 04
X X 05
X X X 06
1. Egzamin ustny
2. Egzamin pisemny
3. Kolokwium
4. Projekt
5. Sprawozdanie
6. Prezentacja
7. Praca kontrolna
8. Zadanie praktyczne
9. Praca studenta w trakcie zajec¢

Formy i warunki zaliczenia A. Sposéb zaliczenia

Zaliczenie z oceng
B. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw
Zaliczenie opiera sie na realizacji projektu zespotowego oraz jego prezentacji.
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Warunki zaliczenia:

prowadzacym.

Wymagana jest obecnos¢ i aktywne uczestnictwo w zajeciach. Dopuszczalne
nieobecnosci oraz sposéb ich uzupetienia ustala prowadzacy.

Uzyskanie pozytywnej oceny z projektu oraz aktywnos$ci na zajeciach.

Ocena projektu uwzglednia: poprawnos¢ merytoryczng, adekwatno$¢ do branzy
kosmetologicznej, jako$¢ opracowania oraz sposob prezentacji.

Warunki odrabiania zaje¢ opuszczonych z przyczyn usprawiedliwionych:
Odrabianie zaje¢ odbywa si¢ na zasadach ustalonych indywidualnie z

Praca wlasna studenta Przygotowanie projektu, przygotowanie i wygloszenie prezentacji,

przygotowanie do zajec

*Formy zajeé: wyklad, seminarium, éwiczenia, laboratorium, projekt, zajecia praktyczne, praktyka zawodowa

NAKLAD PRACY STUDENTA

Liczba godzin

Rodzaj dziatan/zajec Ogotem W tym zajgcia powigzane
z praktycznym
przygotowaniem zawodowym

Udziat w wyktadach
Samodzielne studiowanie
Udziat w ¢wiczeniach, laboratoriach, projekcie,

o o 30 30
seminarium, zajeciach praktycznych
Samodzielne przygotowywanie si¢ do C¢wiczen, 10 10
laboratorium, projektu, seminarium, zaj¢¢ praktycznych
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 5
Przygotowanie si¢ do egzaminu / zaliczenia 5
Udziat w konsultacjach 1
Inne -
LACZNY naklad pracy studenta w godz. 51 40

Liczba punktéw ECTS za przedmiot 2
Liczba punktow ECTS zwigzana 2z zajeciami 1,6
praktycznymi

Liczba punktow ECTS za zajeciach wymagajace 1,2

bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich
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